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MARKETINGO VALDYMAS SPORTO ORGANIZACIJOSE

9.00-10.30 val.

10.30-10.45 val.

10.45-12.15 val.

12.15-13.15 val.

13.15-14.45 val.

14.45-15.00 val.

15.00-16.30 val.

MOKYMU PROGRAMA

Programos jvadas. Dalyviu prisistatymas ir lukesciai.

Marketingo sporto organizacijose specifiniai principai. Sporto
marketingo koncepcijos suvokimas. Marketingo vaidmuo sporto
industrijoje. Sporto marketingo tipai ne pelno organizacijose. Sporto
marketingo elementai: sporto organizatoriai, sporto vartotojai, sporto
rinka, sporto produktas. Sporto marketingo kompleksas.

Kavos pertraukélé

Marketingo strateginiy ir taktiniy sprendimuy sporto
organizacijose planavimas. Marketingo sprendimu planavimo
reikSmé sporto organizacijos rezultatams. PraktiSka ir patogi
marketingo strateginiy ir taktiniy sprendimu planavimo struktara
bei jos sudedamosios dalys. Sporto organizacijos misijos ir vizijos
formavimas. Situacijos sporto rinkoje analizé ir organizacijos
marketingo galimybiu jvertinimas. Sporto organizacijos marketingo
tiksly ir strategiju formavimas. Marketingo strategiju parengimas:
sporto organizacijos tikslinés vartotoju rinkos pasirinkimas, jéjimo i
tiksline sporto vartotoju rinka strategijos parinkimas, pozicionavimas
(ivaizdzio kurimas). Praktinés situacijos.

Pietu pertrauka

Efektyvus tyrimy sporto organizacijose planavimas. Profesionalus
tyrimu planavimo procesas ir jo etapai. Tyrimo problemos
identifikavimas. Tyrimo tikslo ir uZdaviniy iSkélimas. Tyrimo
hipoteziu formulavimas. Tyrimo pobudzio ir informacijos S$altiniu
nustatymas. Tyrimo duomenuy rinkimo metodu pasirinkimas. Tyrimo
imties nusistatymas. Tyrimo duomenu rinkimas. Duomenuy analizé ir
interpretavimas. Tyrimo ataskaitos parengimas. Praktinés situacijos.

Kavos pertraukélé

Konkurencingo marketingo sprendimu komplekso (paslaugos
produkto, kainodaros, integruoty komunikaciju (rémimo) ir kt.)
sporto organizacijai parengimas. Paslaugos produkty ktrimas ir i
tiksline rinka ivedimas. Kainodaros strateginiai ir taktiniai
sprendimai: kainodaros strategijos pasirinkimas ir kainos paslaugos
produktui nustatymo principai. Paskirstymo strategijos ir tinkamos
taktikos pasirinkimas. Sporto organizacijos integruotu marketingo
komunikaciju planavimas: rémimo strategijos ir rémimo priemoniy
parinkimas. Reklamos, asmeninio pardavimo, pardavimu skatinimo
ir rySiu su visuomene organizavimas. Marketingo biudzeto
planavimas ir kontrolé. Praktinés situacijos.

Mokymu apibendrinimas ir dalyviu griztamasis rySys. Sertifikaty
iteikimas.



